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Abstract   
Background & Purpose: In the last decade, the pattern of consumption and 
attention to the economic, social and cultural dimensions of consumer behavior 
have attracted the attention of many experts. in the current research, the role of the 
factors affecting the status consumption and their impact on the economic 
consequences of this consumption is explained.  
Methodology: The current research is in terms of practical purpose, in terms of 
nature, survey research and in terms of paradigm, positivist research. The 
statistical population of the research is all active employees in the carpet industry 
sector. Due to the unlimited nature of the researched population, 384 employees 
of the handwoven carpet industry have been selected randomly. In this research, a 
questionnaire was used to measure the research variables. The validity of this tool 
has been confirmed through content validity and reliability using Cronbach's alpha 
coefficient. In this research, in order to analyze the relationships between research 
variables, structural modeling has been used in the form of Imus software.  
Findings: The results of the research data analysis showed that all the studied 
stimuli had a significant effect on the Status Consumption in the handwoven carpet 
industry. According to the findings, psychological factors with a coefficient of 
0.513 have the greatest impact on prestige consumption, followed by social factors 
with a coefficient of 0.453, individual behavior factors with a coefficient of 0.372, 
individual characteristics with a coefficient of 0.282, and structural factors with a 
coefficient of 0.106. Also, the findings showed that the influence of Status 
Consumption on social consequences is more than economic consequences. 
Conclusion: A consumer is a social being who is in the process of social 
interaction by consuming goods. consumption is not only a natural and necessary 
consumption for life, but also has symbolic, communicative, ritualistic, identifying 
and differentiating aspects. Based on the results of the research, the economic 
consequences of status consumption should be exploited.  
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هاي دفاعيمديريت نوآوري در سازمان صلنامةف  
٢٦٧٦-٧١١٢شاپاي انتشار:   

١٩ شمارة ،٦دورة  
١٤٠٢بهار   

٢٤٢-٢٢٧  صص  
 ت ير يدانشكده مد

 توليد صنعت  حاصل از آن در هاي پيامد  ونقش عوامل موثر بر مصرف منزلتي 
 ٣نواز غريب نادر، ٢فريدچهر الهام ، ١مريدسادات  حسين

 چكيده
كنندگان اجتماعي و فرهنگي رفتار مصرف اقتصادي،  در دهه اخير، الگوي مصرف و توجه به ابعاد  زمينه و هدف:  

تبيين نقش عوامل موثر بر  در پژوهش حاضر به  .  توجه بسياري از صاحبنظران را به خود معطوف داشته است
 . شودمي  پرداخته  حاصل از آنهاي مصرف منزلتي و پيامد 

گرايي اثباتداراي رويكرد  و  پيمايشي ماهيت، نظر  ازو   كاربردي  ،هدف نظر حاضر از پژوهش  شـناسـي: روش
ت املجامعه آماري  . اسـ نعت فرش   پژوهش شـ با توجه به نامحدود بودن  بود و كليه كاركنان فعال در بخش صـ

ادفاين  نفر از كاركنان    ٣٨٤تعداد  آماري،  جامعه   ورت تصـ نعت به صـ دند يصـ اده انتخاب شـ نجش   جهت.  سـ سـ
و پايايي با اسـتفاده از  ايياز طريق روايي محتو  سـنجش  روايي ابزار. از ابزار پرسـشـنامه اسـتفاده شـد  متغيرها

ــد ــريـب آلفـاي كرونبـاخ تـاييـد شـ يـابي بـه منظور تحليـل روابط بين متغيرهـاي تحقيق از مـدل  در اين تحقيق.  ضـ
  . گرديدنرم افزار ايموس استفاده  و ساختاري 

تمامي محرك هاي مورد بررســـي، تاثير معناداري بر كه    هاي پژوهش نشـــان دادتحليل داده نتايج ها: يافته
رف منزلتي در تباف    مصـ نعت فرش دسـ تصـ ته اسـ ناختي عوامل روان  طبق يافته ها،  .داشـ ر  شـ   ٠.٥١٣ بيبا ضـ

رفتار ، عوامل  ٠.٤٥٣  بيبا ضـر  اجتماعيعوامل   بيدارد و بعد از آن به ترت يرا بر مصـرف منزلت ريتاث نيشـتريب
اختاريو عوامل    ٠.٢٨٢  بيبا ضـرويژگي هاي فردي ،  ٠.٣٧٢  بيبا ضـر فردي ر  سـ  قرار گرفتند.   ٠.١٠٦  بيبا ضـ

 همچنين يافته ها نشان داد كه تاثير مصرف منزلتي بر پيامدهاي اجتماعي بيشتر از پيامدهاي اقتصادي است.
كننده موجودي اجتماعي اسـت كه با مصـرف كالا در فرايند تعامل اجتماعي قرار گرفته  مصـرف  گيري: نتيجه 
ت ت، بلكه واجد وجوه. اسـ رف طبيعي و لازم براي زندگي نيسـ رف صـرفاً مصـ كي،  مصـ نمادين، ارتباطي، مناسـ
ــتهويـت ــرف منزلتي بخش و متمـايزكننـده اسـ ــادي مصـ ــاس نتـايج پژوهش بـايـد از پيـامـدهـاي اقتصـ . بر اسـ
 برداري نمود. بهره

 . ، پيامدهاي اقتصاديصنعت توليدمصرف منزلتي،   ها: كليدواژه 

تناد ادات:  اسـ ين،  مريدسـ نقش عوامل موثر بر مصـرف منزلتي .  )١٤٠٢(.  نادر، غريب نوازو   الهام،  فريدچهر؛ حسـ
  .  ٢٤٢-٢٢٧)،١٩(٦،هاي دفاعيمديريت نوآوري در سازمانفصلنامه  . اقتصادي صنعت توليدهاي پيامد بر 
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  مقدمه
ــرف   ــب موقعيت و  ،گرامنزلتدر الگوي مص ــرف كالا و خدمات ابزاري براي كس خريد و مص

خرند مي دهدمي  كالاها را براي شـخصـيتي كه به آنهاگرا،  كنندگان منزلت. مصـرفوجهه اسـت
 دهد و موجبمي مصــرف كالاهاي پرســتيژي به اين افراد اعتماد به نفس. كنندمي و صــرف

ــود جامعه آنها را تاييد كند (ايســتمن و همكاران  مي انســان براي تداوم زندگي .  )١٩٩٩،٤٣ش
اختن ني تخويش و برآورده سـ رف كالاها و خدمات اسـ بنابراين نياز و . ازهاي اوليه نيازمند مصـ

اما امروزه مصـرف و نياز از   انددر طول حيات بشـري بودهها مصـرف همراهان هميشـگي انسـان
كه ديگر مصـرف انسـاني با اي گونهه  وجود آمده اسـت به  هم فاصـله گرفته و شـكافي بين آنها ب

گرايي و آن شـكاف را مصـرف  جاي ي بيش از آن اسـت وبلكه چيز نيازهايش مطابقت ندارد،
 . گوناگوني از آن مانند مصرف منزلتي گرفته استهاي  جنبه

به واقعيتي چند بعدي تبديل شــده كه در كنار ابعاد و الزامات   ٢٠مصــرف در پايان قرن  
اگر چه مصـرف .  )١،١٩٩٣معاني فرهنگي و الزامات اجتماعي بسـيار با خود دارد (بوكو  اقتصـادي،

اما امروزه    )،٢٠٠٦ ،شــناســان قرار گرفت (بروس و ييليديرتر از توليد در كانون توجه جامعه
بلكه  شـناسـان،شـود كه نه تنها جامعهمي شـناختهاي رشـته مصـرف به عنوان موضـوعي بين

ناسان شبرخي از جامعه. اقتصاددانان و متخصصان بازاريابي نيز به آن توجه دارند  شناسان،روان
ها بلكه انباشته از نشانه در خدمت رفع نيازهاي مادي و جسماني نيست، مصرف صرفاً معتقدند

ــت (بـاكـاكهـاي و نمـادهـاي فرهنگي و واجـد جنبـه در جـامعـه .  )١٣٨١ ،اجتمـاعي و فرهنگي اسـ
ــكال تازه ــت كه بيش از تحليلاي ايران نيز اش ــرف رخ نموده و رو به افزايش اس هاي از مص

فرهنگي، موقعيتي و   -روانشـناختي، اجتماعي-فرديهاي  فايده مسـتلزم تحليل-هصـرف هزين
ت ال.  عوامل مرتبط با برند اسـ عه اقتصـادي پس از سـ كه با    ١٣٩٢  –  ١٣٨٦هاي  رونق و توسـ

ــانه  افزايش قيمت جهاني نفت همزمان بوده، ــترده به رس ــي گس ــترس افزايش امكان  ها،دس
فرهاي خارجي، بك زندگي  هاي  حوزهتر شـدن تخصـصـي  سـ نايي با سـ بازاريابي و تبليغات، و آشـ

خارج از ايران موجب شـده اسـت كه نه تنها تمايل به مصـرف افزايش يابد، بلكه مصـرف عملي 
ــاً ــوصـ ــرف كـالاهـاي منزلـت  همـه نوع كـالا و خصـ كـالاهـاي    آور نظير كـالاهـاي مـد روز،مصـ

المللي افزايش  مشــهور داخلي و بينهاي كالاهاي توليد خارج و محصــولات برند  قيمت،گران
 .يابد

تن كالا، تن و انباشـ ت  معمولا هدف از داشـ رف آن اسـ رفاً. مصـ رف صـ براي تامين  اما مصـ
به نظر وبلن افراد براي اثبات شـايسـتگي و لياقت خود و .  كننده نيسـتنيازهاي جسـمي مصـرف

 
1. Bockoc 



٢٢٩/  نقش عوامل موثر بر مصرف منزلتي بر پيامد هاي اقتصادي صنعت توليد 

امر با آشـكار كردن اين و اين   كسـب اعتبار بايد نشـان دهند ثروتي بيش از حد معمول دارند،
تدريج به جزئي از شـيوه  ه  به همين دليل مصـرف منزلتي و تجملي ب.  شـودمي ثروت حاصـل
تر كه افراد شـناخت كمي از هم دارند و اجتماعي گسـتردههاي  در محيط. شـودمي زندگي تبديل

 عنوان وسـيله ه  مصـرف ب دهد،مي شـخص را در معرض ديد مردم بسـياري قرار  تحرك جمعيت،
براي داوري كردن درباره اعتبار  اي متداول تجمل و آراســتگي اســت و جز نمايش آن وســيله

خص وجود ندارد (وبلن ت اگر چه كالاها ارزش كاركردي دارند و .  )١٣٨٦  ،شـ بورديو معتقد اسـ
دهنده طبع و مصـرف آن نشـان اما ضـمناً اند،به منظور تامين همين كاركردها توليد شـده ظاهراً

نيز  كنندگان مصـرفشـوند و مي بنديسـليقه خاصـي نيز هسـت و بر مبناي چنين شـاخصـي طبقه
ــرف .  كننـدمي  بنـديخود و ديگران را بر همين مبنـا طبقـه از نظر بورديو مهمترين كـاركرد مصـ

ــت و بر آن اســت كه كالا تنها به . ايجاد تمايز هويتي اســت بورديار نيز با بورديو هم راي اس
افراد بر  . دارند اي  بلكه كالاها امروزه ارزش نشـانه شـوند،شـان مصـرف نميتفادهخاطر ارزش اس ـ

كنند تا خود را به گروه مورد نظرشـان منتسـب مي كالاها آنها را انتخاباي اسـاس ارزش نشـانه
ــازند (بورديار ــايي عوامل موثر بر .  )١٣٩٠ ،كنند و از ديگران متمايز س ــناس در همين زمينه ش

خصـوص  ه  گذاري اين نوع مصـرف بتواند به درك صـحيح از تاثيرمي  ر نهايتمصـرف منزلتي د
تباف  ود كه به دليل نوع قيمتمنجر  در حيطه كالاهايي همچون فرش دسـ گذاري اين كالا شـ

تواند در نهايت بر اقتصـاد اين صـنعت تاثير مسـتقيمي مي و سـطوح درآمدي خاص مشـتريان آن
د ته باشـ وعي كه كمتر در ادب.  داشـ اهدهموضـ ان  مي يات تحقيقاتي اين حوزه مشـ ود و خود نشـ شـ

   . است دهنده خلا تحقيقاتي در اين حوزه

 پژوهش ةپيشين
ا كنـد. درتوانـد نقشمي  ترديـد هر فردي در اجتمـاع  بي اوتي را ايفـ واقع جـايگـاه فرد در   هـاي متفـ

ــبـت بـه خريـد كـالا اثر  توانـد بر رفتـار آنهـا  مي  هـايي كـه افراد بـه عهـده دارنـد،هر يـك از نقش نسـ
ت كه اجتماع براي آن   ت و منزلت احترامي اسـ بگذارد. در اجتماع هر نقشـي داراي منزلتي اسـ

تفاده اكي اسـ ت. در اغلب موارد افراد از كالاها و پوشـ كنند كه گوياي نقش و مي  نقش قائل اسـ
ــأن آنها مانند خريد لباس  ــتن اتومبيش ــايل ويژه، داش ــتفاده از وس ل خاص و هاي خاص، اس

 ).٢٠٠٣گذراندن تعطيلات به نحوي خاص باشد (آتشپور و جنتيان، 

از طريق  كنند  مي  فرآيندي انگيزشــي اســت كه افراد تلاش  گرايي در مصــرفمنزلت
مصـــرف محصـــولات مصـــرفي تجملي كه نمادي از مقام براي فرد و افراد مهم پيرامون او 

 در   .)١٩٩٩بخشـند (ايسـتمن و همكاران،  شـود، موقعيت اجتماعي خود را بهبود  مي محسـوب
ب هويت كرده و خود را از ديگر افراد و گروه رف كالاهايي خاص كسـ ها واقع اين افراد با مصـ
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بيانگر خريد محصـولاتي  گرا منزلتالگوي مصـرف  ).  ٢٠٠٧ (كلارك و ديگران،كنند  مي  متمايز
افراد مهم پيرامون او اسـت. منظور نمايش موقعيت و وجهه براي خود فرد و هم براي ديگر   به

ــور  ــرف   معتقـدند كه قابليـت نمـايش علني)  ١٩٩٦(در اين رابطـه، چائو و شـ بعـد مهمي از مصـ
اسـت. اين نوع مصـرف بيشـتر مرتبط با خريد و اسـتفاده از محصـولاتي اسـت كه گرا منزلت

ولاتي كه  بت به محصـ ت) نسـ ولاتي كه در معرض ديد ديگران اسـ رف علني دارند (محصـ مصـ
ت كه مصـرف محصـولات با پرسـتيژ تنها عادت  خص ـ وصـي هسـتند. همچنين بايد توجه داشـ

كشــورهاي ثروتمند نيســت، بلكه اين نوع مصــرف، در تمامي جوامع حتي افراد جهان ســوم 
 .)١٩٩٩معمول و مرسوم است (ايستمن و ديگران، 

اس خود را نسـبت به همي واقع، افراد غالباً در ازيخواهند در دنياي خارج، احسـ ا ب  مانندسـ
كه اين كار به شـكل  -چه كسـي هسـتيم و نشـان از چه چيزي داريم -علائمي نشـان دهند

 و  ها، ايمـاگيرد. ما از نمـادها، اداها، رويهمي غيركلامي در قالب ابراز وجود و يا خودنمـايي انجـام
ــطلاحـات و نظـاير آن براي انتقـال پيـام ــاره، اصـ ــتف ـاشـ  ادههـاي غيركلامي بـه دنيـاي خـارج اسـ

ــيدن كفش كارخانهمي  كنيم. مامي ــان دادن نمادها (پوش اي خاص، يا  توانيم اين كار را با نش
راندن يك اتومبيل داراي قوه محركه چهارچرخ،) يا اســـتفاده از محصـــولاتي كه به شـــكل 

ــرف نمـادين بـا موجوديـت ــتنـد، انجـام دهيم. بنـابراين، عمـل مصـ هـاي مطلوب مـا متـداعي هسـ
اند به شـيوهاي براي بيان هويت تبديل شـود، اينكه ما كه هسـتيم، شـبيه تومي  محصـولي خاص

بريم، براي چه چيز ارزش قائليم، دوستان ما چه مي  كه هستيم، به چه توجه داريم، از چه لذت
ــدن،  كســاني هســتند و نظاير آن. از همه مهمتر، اين عمل راهي براي مشــاركت، ســهيم ش

 .)٢٠٠٨،  ي بيش از خود است (ساترلندنمايندگي كردن و همانندسازي با چيز

شود مي اطلاق يكالاها و خدمات ديبه خر ژيمصرف پرستعوامل موثر بر مصرف منزلتي؛ 
ــتند كه كالاها و خدمات   يكالاها و خدمات  يو ثروت اجتماع تيموقع شيكه با هدف نما هسـ

ــوب اي  متيگران ق ــوندمي  لوكس محس ــرف مي عامل وجود دارد كه  نيچند.  ش تواند بر مص
 بگذارد، از جمله: ريتأث ژيپرست

ــاختار  عوامل ــترده يو فرهنگ  يبه عوامل اجتماع  نهاي: ايس ــاره دارند كه بر   يترگس اش
ــت ــرف پرسـ أث  ژيمصـ دمي  ريتـ ذارنـ ال، ارزش .  گـ ه عنوان مثـ ابـ اد  يفرهنگ  يهـ ه مـ و   ييگرايكـ

 كنند قيتشــو ژيافراد را به مصــرف پرســت توانندمي دهند،مي قرار  تيرا در اولو  ييگرامصــرف
 .  )٢٠١٢. و همكاران    لمني(است

به . عوامل به رفتار و نگرش خود فرد نسـبت به مصـرف اشـاره دارد  ني: ايرفتار  عوامل
دهند ممكن مي تيخود اهم ياجتماع تيو موقع ريكه به شــدت به تصــو يعنوان مثال، افراد

 . شركت كنند ژيدر مصرف پرست شترياست ب



 ٢٣١/  نقش عوامل موثر بر مصرف منزلتي بر پيامد هاي اقتصادي صنعت توليد 

 ي فرد برا  ليهســتند كه ممكن اســت بر تما  يعوامل شــخص ــ  نهاي: ايفرد  يهامحرك
  ي ها و باورها ارزش   ،يتيشـخص ـ  يهايژگيبگذارند، مانند و  ريتأث  ژيشـدن در مصـرف پرسـت  ريدرگ

 . )٢٠١٢،  لزيو م لري(م او
كه ممكن است بر    كنندمي اشاره  يو شناخت ي: به عوامل عاطفيشناختروان  يهامحرك

ت يفرد برا  ميتصـم رف پرسـ اركت در مصـ ناخت  ليبه عنوان مثال، م. بگذارد  ريتأث ژيمشـ به شـ
 . باشد ژيمصرف پرست يبرا يقو  يمحرك روان كيتواند مي تيو موقع  ياجتماع

فرد اشـاره  يمصـرف  ماتيبر تصـم  گريافراد د ريبه تأثها محرك ني: اياجتماعهاي  محرك
تواند بر مي ياجتماع يبه انطباق با هنجارها ليو تما ياجتماع ســـهيبه عنوان مثال، مقا. دارد
 . )١٩٩٩(ويگرون و جانسون، بگذارد ريتأث ژيمشاركت در مصرف پرست يفرد برا  ميتصم

ناختروان  عوامل ناختعوامل به عوامل روان  ني: ايشـ طح فرد  يشـ اره يدر سـ   كنند مي اشـ
بگذارد، مانند عزت نفس، خودپنداره،   ريتأث ژياسـت بر مشـاركت فرد در مصـرف پرسـتكه ممكن 

در مصرف   اديممكن است به احتمال ز  نييبا عزت نفس پا يبه عنوان مثال، فرد.  و خودانگاره
ت اس ب يبرا ياهبه عنوان ر  ژيپرسـ ركت كند  يتيكفا يجبران احسـ دي و ويمر،شـ .  ) ٢٠١٦(كسـ

 نيدرك ا. بگذارند ريتأث ژيمشـاركت در مصـرف پرسـت  يفرد برا  ميتصـمتوانند بر  مي  عوامل  نيا
را توسـعه دهند كه   ييهايگذاران كمك كند تا اسـتراتژ  اسـتيو س ـ ابانيتواند به بازارمي  عوامل

 . كند قيو مسئولانه تر را تشو دارترياشكال مصرف پا
 اطلاق يبه مصـرف كالاها و خدمات منزلتيمصـرف اقتصـادي مصـرف منزلتي؛ هاي  پيامد

 ي اقتصــاد  يامدهايپ. شــوندينم  يتلق  يضــرور هياول يبقا يشــود كه گران هســتند و برامي
ته به زم رف لوكس نهيمصـرف لوكس بسـ طح مصـ د يتواند مثبت و منفمي و سـ دي و  باشـ (كسـ

 منزلتي شامل موارد زيراست؛ مثبت مصرف   ياقتصاد يامدهايپ.  )٢٠١٦ويمر،
  دكنندگان يشـغل از طراحان و تول يلوكس تعداد قابل توجه  يل: صـنعت كالاهاشـغ جاديا

 . كندمي جاديا  يابيگرفته تا فروشندگان و متخصصان بازار
ــود بالا  هيلوكس اغلب با حاشـ ـ  يدرآمد: كالاها ديتول تواند مي همراه هســتند كه  ييس

اد جاديكسـب و كارها ا يبرا يدرآمد قابل توجه د اقتصـ (ويلوكس و   كمك كند  يكند و به رشـ
 .  )٢٠٢٠همكاران،
 هســـتند كه   ييبالا هاي اتيلوكس اغلب مشـــمول مال  ي: كالاهاياتيدرآمد مال شيافزا

 . كند جادياها  دولت يرا برا يقابل توجه ياتيتواند درآمد مالمي
ــگر ــگريگردش ــفر و گردش ــتند كه  ي: كالاها و خدمات لوكس اغلب با س  مرتبط هس

 .  )٢٠٢٠(هيس و نادكارني،كند جاديا يمحل ياقتصادها يبرا يتواند درآمد قابل توجهمي
 منزلتي شامل موارد زيراست؛مصرف  يمنف  ياقتصاد يامدهايپ
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 نيب شـتريشـكاف ب  جاديدرآمد را با ا يتواند نابرابرمي  درآمد: مصـرف تجملات  ينابرابر
 .  )٢٠٢٢انگ و همكاران،(و كند ديتشد ريو فق يافراد غن

حس  جاديو ا  يطبقات زاتيتما  تيتواند با تقومي  : مصرف تجملاتيشدن اجتماع  يقطب
 . كند جاديا  ياجتماع تيقطب ،ييگراو نخبه  يانحصارطلب

ــرف لوكس  كـاهش ابع: مصـ ابع طبمي  منـ اننـد فلزات كم  يعيتوانـد بـه كـاهش منـ و   ابي ـمـ
 ي و اقتصـاد يطيمح سـتيز يمنف يامدهايتواند پمي كمك كند كه بيو غر بيعجهاي  چوب

 . داشته باشد
انات اد  نوسـ نعت كالاهاياقتصـ اد  ي: صـ انات اقتصـ ت، ز  يلوكس در معرض نوسـ به   راياسـ

ته اسـت و مصـرف  حاتيترج  راتييتغ  ريتواند تحت تأثمي شـدت به مخارج مصـرف كننده وابسـ
 . رديقرار گ  يكننده و ركود اقتصاد

ــاد يامدهايتواند پمي  منزلتيكه مصـــرف    يدر حال شـــغل،    جاديمانند ا يمثبت ياقتصـ
گر ييدرآمدزا د، همچن يو گردشـ ته باشـ درآمد،   يمانند نابرابر يمنف  يامدهايتواند پمي نيداشـ

ــدن اجتمـاع  يقطب ــاد  ،يشـ ــانـات اقتصـ ــد  يكـاهش منـابع و نوسـ ــتـه بـاشـ وييس و (دوبداشـ
 .  )٢٠٢١همكاران،

 تجربيپيشينه 
در خارج انباشـت شـده و بخش  يو چه به لحاظ تجرب يبه لحاظ نظر يمصـرف منزلت اتيادب

 نيا رغميعل. شــكل گرفته اســت  رانيدر خارج از ا يغالب مطالعات مربوط به مصــرف منزلت
در   يهمچنان مطالعات موضــوع  راني، در ايدرباره مصــرف منزلت  يحجم انبوه مطالعات خارج

به طور مشـخص درباره موضـوع مصـرف   رانيكه در ااي  مطالعه  اتنه.  اسـت فيباره ضـع  نيا
پوشـاك و عوامل   يمصـرف منزلت  رامونيپ يوسـفيبهروان و   ،يريانجام شـده، مطالعه وز يمنزلت

به   ليداد، م  مطالعه نشان  نيا جينتا.  شاهرود است يرستانيدانش آموزان دب  نيمؤثر در آن در ب
رف منزلت تانيدبدانش آموزان  نيدر ب يمصـ ت يرسـ بت بالاسـ اهرود به نسـ بخش  نيهمچن. شـ

انات ماي عمده رف نما  لياز نوسـ اك در ب  يش ـيبه مصـ دانش آموزان تحت اثر همزمان  نيپوشـ
 ــ  ،ينـداريد  ،ياجتمـاع گـاهيپـا ــن، انگ  ت،ي ـجنسـ  غـاتيمهم، توجـه بـه تبل گرانياز د  يرويپ زهيسـ

ب  ان،يم نيا در.  ) آنهاسـتي(تعامل  يبياز آشـكال ترك  يرسـانه و برخ يمصـرف سـه متغير  ياثر نسـ
ــرف غاتيو توجه به تبل ياجتماع گاهيمهم، پا گرانياز د  يرويپ  زهيانگ ــانه يمص از  شيبها رس

ــا ــتيمتغ ريس  رات يياز تغ  يترقيدق ينيبشيتوان پمي  آنها،  رياز مقاد يآگاه يو بر مبنا رهاس
رف منزلت اك به عمل آورد يمصـ كه  يبيمتغير منفرد و ترك ٨از  نكه،يا  گريد يريگجهينت. پوشـ

اك تاث يبر مصـرف منزلت ت  ريمتغ ٢و اثر  ندهيافزا  ريمتغ ٦معنادار دارند، اثر   ريپوشـ كاهنده اسـ
  ، ي رياسـت (وز  ياجتماع  گاهيپسـر بودن و پا يبيترك ريو متغ  ينداريشـامل د ريمتغير اخ ٢كه 
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 .)١٣٩١ ،يوسفيبهروان و 
 ــ  يروحان سييو ر ييزاده هنزادري ـمربوط به ح  گريمطـالعـه د ــت كه به بررسـ اثرات  ياسـ

ت از برندها ولات لوكس در ب ديخر تيبرند بر ن  حيلوكس و ترج يبرداشـ نفر از   ٣٠٠  نيمحصـ
ــهر تهران پرداختهموتو ايو ك يوندايه وتا،يتو  يمالكان خودروها مطالعه   نيا جينتا. اندرز در ش

ان داد كه متغ بت به ارزش   تيفيبودن و ك  خاص  ،ييجولذت  يرهاينشـ   ي اجتماع هاي  برند، نسـ
 يترنقش مهم يتهرانكنندگان مصــرف  نيب در لوكس يآنها در برداشــت از برندها شيو نما
در  يش ـيدرباره مصـرف نما يتجرب اتيحجم ادب  نيشـتري) ب٢٠١٣و همكاران ،  درزادهي(ح دارند

  .  )٢٠١٢. و همكاران   لمني(است خارج از كشور انجام شده است
ــي نتايج برخي پژوهش ــتيژ كالا براي زنان از اهميت خاص ــت كه پرس ها بيانگر آن اس

اسـتفاده  اي به رسـد زنان توجه ويژهمي در ايران نيز به نظر).  ١٩٩٨برخوردار اسـت (چائو و شـور،
تفاده از كالاها، مد تيژ و كسـب وجهه با اسـ ته و پرسـ ياري از   از جنبه نمادين كالاها داشـ نظر بسـ

 .  )٢٠١١زنان ايراني است (رنجبريان و همكاران،
گرا تحت تاثير اطلاعاتي  كنندگان منزلت) معتقدند كه مصـرف٢٠٠٧كلارك و همكاران (

ــان، منزلـت، جـا ــتيژ كـالا و نـام تجـاري خود بـه طور ديگران قرار دارنـد و دربـاره شـ يگـاه و پرسـ
كنند. از نظر آنان بين تاثيرپذيري هنجاري از ديگران  مي  پيوسـته با اعضـاي گروه خود صـحبت

 و مصرف منزلتي رابطه مثبتي وجود دارد. 
) رابطه بين تاثيرپذيري از ديگران و مصـــرف منزلتي را ٢٠١١لرتواناويت و ماندهاچيتار (

ــي كردنـد و ــرف   بررسـ دريـافتنـد كـه بين تـاثيرپـذيري از ديگران (اطلاعـاتي و هنجـاري) و مصـ
 داري وجود دارد. منزلتي رابطه مستقيم و معني

 شناسي پژوهشروش
ــي اين تحقيق   از نظر هـدف كـاربردي بوده و از نظر مـاهيـت و روش گرداوري داده هـا پژوهشـ

ــيفي و از نظر رويكرد پـاراديمي از نوع  كمي  پژوهش  نظر نوع داده هـا،از  اثبـات گرايي و   توصـ
داده.  اســــت ه منظور گرداوري  بـ اي  در اين تحقيق  ابزار  هـ از  اي تحقيق  ا متغيرهـ بـ مرتبط 

براي سـنجش روايي ابزار از روش روايي عاملي و . پرسـشـنامه محقق سـاخته اسـتفاده شـده اسـت
د كه نتايج آن تفاده شـ ي پايايي ابزار از آزمون آلفاي كرونباخ اسـ ان  ١در جدول   براي بررسـ نشـ

 داده شده است.
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 پايايي و روايي ابزار تحقيق . ١جدول 

 ضريب آلفاي كرونباخ  متغيرها 
 ٠.٨٦ عوامل ساختاري

 ٠.٧٩ عوامل رفتار فردي 
 ٠.٧٨ عوامل روان شناختي 

 ٠.٨٣ عوامل اجتماعي 
 ٠.٧٥ ويژگي هاي فردي 
 ٠.٧٨ پيامدهاي اجتماعي 

 ٠.٧٦ هاي اقتصادي پيامد
به دسـت  دار ضـريب آلفاي كرونباخ قمشـخص اسـت م ١همانطور كه در جدول شـماره 

. باشـدمي  اسـت و بيانگر پايايي مناسـب ابزار تحقيق  ٠.٧آمده براي متغيرهاي تحقيق بزرگتر از 
املجامعه آماري اين تحقيق   تب  شـ نعت فرش دسـ ناسـان فعال در صـ بود كه با توجه به  افكارشـ

ه آمـار امعـ امحـدود بودن جـ ه كوكران براي جوامع نـ اده از فرمول تعيين حجم نمونـ ــتفـ ا اسـ ي، بـ
ــد و براي نمونـه گيري از  هب ـنفر    ٣٨٤تعـداد    نـامعين، روش نمونـه    عنوان حجم نمونـه تعيين شـ
ــدگيري  ــتفـاده شـ ــتري اسـ هـا نيز از روش مـدل يـابي در بخش تجزيـه و تحليـل داده  .در دسـ

 ه است.معادلات ساختاري و نرم افزار آموس استفاده شد

 هاي پژوهشفتهيا
ان داد كه  يفي نشـ ل از تحليل آمار توصـ  نيدر ا نفر پاسـخ دهنده   ٣٨٤  انياز ميافته هاي حاصـ

درصـد زن بوده  ٤/٢١  يعنينفر از آن ها  ٨٢درصـد مرد و تعداد   ٦/٧٨  يعنينفر    ٣٠٢طرح تعداد 
درصـد از حجم نمونه    ٤/٤٠بوده اند.  يكارشـناس ـ  يليمدرك تحص ـ يدرصـد آن ها دارا٩/٢٩اند. 
همچنين   هسـتند. يمدرك دكتر  يدرصـد دارا  ٧/٢٩ارشـد و   يكارشـناس ـ  يليمدرك تحص ـ يدارا

ن  د آن ها كمتر از   ١/٢٠از نظر سـ ته اند.   ٣٥درصـ ال داشـ د ب ١/٥٢سـ ال،  ٤٥تا  ٣٥ نيدرصـ سـ
د بالا   ٩/٢٧ ته اند. ٤٥  يدرصـ ال داشـ ابقه كار نيز   سـ د نمونه ٣٣از نظر سـ  ١٠تا  ٥ يدارا درصـ

ابقه خدمت ال سـ ندمي  سـ خ دهندگان   ٢٥  ني. همچنباشـ د پاسـ ال،  ١٥تا    ١١درصـ د  ٢٣سـ درصـ
 سال سابقه خدمت داشته اند. ٢٠  يدرصد بالا  ٧سال و  ٢٠تا  ١٦درصد   ١٢سال، ٥كمتر از 

رف منزلتي و  نجي عوامل موثر بر مصـ تنباطي به منظور تاييد و اعتبارسـ در بخش آمار اسـ
شـد.   اسـتفاده اِس اِلپيتصـادي حاصـل از آن از مدل معادلات سـاختاري و نرم افزار پيامدهاي اق

ــتنباطي ابتدا  ــرع دادهينرمال بودن توز يجهت بررسـ ـدر بخش آمار اس و  يچولگ بيها از ض
ر اس ـ  ،يدگيكش ـ بيضـ اخص اسـ تها  داده  عيتوز  يكه دو شـ ده اسـ تفاده شـ تند اسـ   ي چولگ .  هسـ

 ع يتوز كينشـان دهنده ارتفاع   يدگيكش ـ.  باشـدمي عيعدم تقارن تابع توز  اياز تقارن   ياريمع
 ــ  گريبه عبارت د. اســت   شــهيهم.  اســت مميدر نقطه ماكز يمنحن  ياز بلند  ياريمع يدگيكش

 ريمنابع مختلف مقاد  ريمقاد  نيا يبرا.  كنندمي  سـهينرمال مقا  عيتوز يدگيرا با كش ـ يدگيكش ـ
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دو شــاخص را  نيا ري) مقاد٢٠٠٤عنوان مثال  شــوماخر و لومكس  (به . ارائه داده اند مختلف
 . دانندمي )٢و  ٢( نبيها بودن داده لجهت نرما

بررسي نرمال بودن توزيع داده هانتايج . ٢دولج  

 كشيدگي  چولگي نماد   مفاهيم مقوله نوع مقوله 

 محرك ها 

عوامل  
 ساختاري

 Q1 -0. 332 0. 048 نوينهاي تاثيرگذاري تكنولوژي

 Q2 -0. 388 -0. 241 سبك زندگي والدين

 Q3 -0. 179 -0. 433 بر موقعيت  مبتنيمصرف 

عوامل  
 اجتماعي 

 Q4 -0. 265 -0. 410 بالا بردن جايگاه اجتماعي 

 Q5 -0. 011 -0. 015 حس برتري بين افراد 

 Q6 -0. 457 0. 146 تاثيرپذيري از ديدگاه سلبريتي ها 

 Q7 -0. 160 -0. 358 تاثيرپذيري هنجار ديگران 

 Q8 -0. 485 -0. 190 حس تاثيرگذاري بيشتر در جامعه 

ويژگي هاي 
 فردي

 Q9 -0. 194 -0. 238 موقعيت شغلي 

 Q10 -0. 277 -0. 487 سطح آموزش 

 Q11 -0. 161 -0. 285 شرايط مادي و اقتصادي

 Q12 -0. 166 -0. 441 سبك زندگي فردي 

عوامل رفتار  
 فردي

 Q13 -0. 363 0. 052 ادراك 

 Q14 -0. 462 0. 058 توانايي  

 Q15 -0. 314 -0. 478 نگرش 

 Q16 -0. 196 -0. 635 شخصيت 

عوامل روان  
 شناختي 

 Q17 -0. 298 -0. 368 تقويت اعتماد به نفس 

 Q18 -0. 207 0. 070 برتري جويي شخصيتي 

 Q19 -0. 438 -0. 156 توجه كردن  بجل

 Q20 -0. 637 0. 039 تقويت هويت فردي 

   هاپيامد

هاي پيامد
 اقتصادي  

 Q21 -0. 437 -0. 400 اشتغال زايي 

 Q22 -0. 561 -0. 258 افزايش درآمد ملي 

 Q23 -0. 705 -0. 008 افزايش درآمد مالياتي 

 Q24 -0. 670 -0. 024 رشد اقتصاد گردشگري 

هاي پيامد
 جتماعي ا 

 Q25 -0. 453 0. 315 رفاه و تجمل گرايي 

 Q26 -0. 704 0. 263 قطبي شدن اجتماعي 

 Q27 -0. 345 0. 044 ارزشهاي ديني افت 
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ده در جدول   اهدهفوق  با توجه به نتايج ارائه شـ ودمي مشـ ريب  شـ يدگي ضـ چولگي   و  كشـ
اهيم بين امي مفـ ازه  تمـ ه  بوده  )   -٢  و  ٢(  بـ اكي از  كـ ال  حـ اي  داده  بودن  نرمـ ه آن هـ مربوط بـ

ــت ــرف منزلتي و تاثير آن بر پيامدهاي .  هس در ادامه به منظور تعيين اثرات محرك هاي مص
د.  تفاده شـ اختاري اسـ ادي و اجتماعي از معادلات سـ اختاري تحقيق را در  ١شـكل اقتصـ مدل سـ

  اِسالِپيافزار   س خروجي نرمدر حالت اعداد معناداري براسا ٢حالت ضرايب استاندارد و شكل  
 دهد.مي نشان

 
تحقيق در حالت ضرايب استاندارد  ساختاري  مدل. ١شكل   

 

ساختاري  تحقيق در حالت اعداد معناداري  مدل. ٢شكل   
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كل  اهده ٢همان گونه كه در شـ ت آمده بزرگتر از مي  مشـ ود مقادير به دسـ تند لذا  ١.٩٦شـ هسـ
باشـند. جدول زير نتايج حاصـل از  مي  تاييد شـده و معنادارتمامي روابط پيش بيني شـده در مدل  

ميزان تاثير هريك از عوامل موثر بر مصـرف منزلتي و همچنين ميزان تاثير مصـرف منزلتي بر 
 دهد.مي پيامدها را نشان

 . نتايج تحليل مسير ٣جدول
 نتيجه عدد معناداري  ضريب مسير رابطه  رديف 

 تاييد ٢.١٧٥ ٠.١٠٦ مصرف منزلتيعوامل ساختاري             ١
 تاييد ٤.٩٧٣ ٠.٤٥٣ عوامل اجتماعي            مصرف منزلتي  ٢
 تاييد ٣.٦١٨ ٠.٢٨٢ ويژگي هاي فردي            مصرف منزلتي ٣
 تاييد ٥.٣٧٣ ٠.٣٧٢ عوامل رفتار فردي            مصرف منزلتي ٤
 تاييد ٣.٢٠٠ ٠.٥١٣ منزلتي عوامل روان شناختي            مصرف  ٥
 تاييد ١٨.٦٣٨ ٠.٦٨١ مصرف منزلتي               پيامدهاي اقتصادي ٦
 تاييد ١٩.٥٧٤ ٠.٦٩١ مصرف منزلتي               پيامدهاي اجتماعي ٧

شـود در بين عوامل مورد بررسـي، عوامل روان مي  همان گونه كه در جدول فوق مشـاهده
ريب   ناختي با ضـ ريب   ٠.٥١٣شـ ترين تاثير را بر   ٠.٤٥٣و عوامل اجتماعي با ضـ به ترتيب بيشـ

 باشـد. مي ٠.١٠٦مصـرف منزلتي دارند و كمترين تاثير نيز مربوط به عوامل سـاختاري با ضـريب 
ــانهمچنين يـافتـه هـا ن ــتر از مي شـ ــرف منزلتي بر پيـامـدهـاي اجتمـاعي بيشـ دهـد كـه اثر مصـ

 پيامدهاي اقتصادي است.
ــاختاري تحقيق   ــاخص  به منظور برازش مدل س ــاخص عدد معناداري، از ش علاوه بر ش

ــت. GOFو  2R  ،2Qهاي  ــده اس ــتفاده ش ــاخص   اس ــريب تعيين متغ 2Rش پنهان   يرهايض
به  ضـريب تعيين   ريمقاد يبرا  ٦٧/٠و   ٣٣/٠،  ١٩/٠مقدار . سـه دهدمي را نشـانمدل    يزادرون

مقادير به دسـت آمده براي اين شـاخص در نظر گرفته مي شـود.  يمتوسـط و قو ف،يضـعترتيب  
 بيانگر مطلوب بودن مقادير به دست آمده است.)  ٦(جدول

برازش بخش  يكه دارا ييها. مدلسـازدمي مدل را مشـخص ينيبشيقدرت پ،  2Qاريمع
درون   يهامربوط به سـازه  يهاشـاخص ينيبشيپ تيقابل ديهسـتند، با  يقابل قبول  يسـاختار

ــند. به ا يزا ــته باش ــازه نيمدل، روابط ب كيكه اگر در  يمعن  نيمدل را داش ــت ها بهس   ي درس
ده با فيتعر ند،شـ ازه ها قادر خواهند بود تا تاث شـ اخص ها يكاف ريسـ ته و  گريكدي يبر شـ گذاشـ
ت هاهيراه فرض ـ  نياز ا لر و همكاران ( دييتا يبه درسـ وند. هنسـ دت قدرت ٢٠٠٩شـ ) در مورد شـ

.  اندنموده  نييرا تع  ٣٥/٠و   ١٥/٠،  ٠٢/٠زا سـه مقدار درون يمدل در مورد سـازه ها ينيبشيپ
) بيانگر مطلوب بودن مقادير به دسـت آمده ٦مقادير به دسـت آمده براي اين شـاخص (جدول

 ت.اس
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ــاختار يهامدل  يمربوط به بخش كل زش يكويي بران اريمع ــت.  يمعادلات س  طبق   اس
 ــ تواندمي محقق  ار،يمع  نيا ــاختار يريگبرازش بخش اندازه يپس از بررس مدل    يو بخش س

ا  زيرا ن  يرازش بخش كلبپژوهش،    يكل ا.  دي ـكنترل نمـ ــه مقـدار    بـ و   ٢٥/٠،  ٠١/٠توجـه بـه سـ
، مقدار به  شـده اسـت  يمعرف GOF يبرا يمتوسـط و قو  ف،يضـع  ريكه به عنوان مقاد  ٣٥/٠

 مناسب مدل تحقيق است. ارينشان از برازش بس دست آمده براي مدل تحقيق

 . شاخص هاي برازش مدل ساختاري تحقيق ٦جدول

 2Q GOFشاخص  2Rشاخص  متغير درون زا

 ٠.٢١٩ ٠.٥٠٨ منزلتيمصرف 
 ٠.٢٣٩ ٠.٤٦٣ پيامدهاي اقتصادي  ٠.٥١٠

 ٠.٣٠٥ ٠.٤٧٨ پيامدهاي اجتماعي 

 گيري بحث و نتيجه
ي رابطه بين عوامل موثر بر رفتار منزلتي و پيامد لي اين تحقيق بررسـ ادي هاي هدف اصـ اقتصـ

قالب عوامل  در اين تحقيق عوامل مصــرف منزلتي در . در صــنعت فرش دســتباف بود اســت
اقتصـادي هاي پيامد. فردي، سـاختاري، رواني، روانشـناختي، اجتماعي، رفتاري مطرح شـده اسـت

ــاس ادبيـات تحقيق در قـالـب پيـامـد ــتـه بنـدي گرديـدهـاي  نيز بر اسـ عوامـل   .مثبـت و منفي دسـ
 ي ســبك زندگ  ن،ينو  يهايتكنولوژ  يرگذاريشــامل تاث يمصــرف منزلت يدر الگو  يســاختار

 ي اعمده  راتييتغ توانندمي  نينو  يهاي. تكنولوژشـودمي تيبر موقع يصـرف مبتنو م  ن،يوالد
رف  يدر الگوها ترس ـ  جاديا يمصـ ولات و خدمات جد يكنند و دسـ ه ديبه محصـ . ندينما  ليرا تسـ

دگ ــبـك زنـ ه عنوان    زين  نيدوال ـ  يسـ ار  كي ـبـ ــاختـ ل مهم سـ امـ دهنيينقش تع  ،يعـ در   ياكننـ
كل بر  يمصـرف مبتن ت،يدارد. در نها  يبعد  يهابه نسـل  يمصـرف  يو انتقال الگوها  يريگشـ

ــان تيموقع ــت كه افراد تما  نيدهنده انش را انتخاب كنند كه با    يدارند كالاها و خدمات لياس
و منزلت  تينماد وضـع يمصـرف به نوع نيداشـته باشـد و ا  يها همخوانآن  ياجتماع گاهيجا

 .شودمي فرد محسوب  ياجتماع
ــرف منزلت  يدر الگو  يعوامـل اجتمـاع  ــامـل بـالا بردن جـا يمصـ حس   ،ياجتمـاع  گـاهيشـ

در جامعه اسـت. افراد با مصـرف كالاها و خدمات   شـتريب  يرگذاريافراد، و حس تاث  نيب يبرتر
ــع  ت،يفيلوكس و با ك ــرف،   شينما قيخود دارند و از طر  ياجتماع گاهيجا  يدر ارتقا  يس مص

ــبـت بـه د يحس برتر ــرف همچن ني. اكننـدمي  تي ـتقو  گرانيخود را نسـ هـا بـه آن  نينوع مصـ
اس تاث تريب يرگذارياحسـ ولات خاص و  رايز دهد،مي در جامعه يشـ تفاده از محصـ تن و اسـ داشـ

فرد را در جامعه بالاتر  گاهيرا جلب كند و جا گرانيد نيتوجه و تحس ـ تواندمي  منحصـر به فرد
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 ببرد.
امل عوامل جمع  يمصـرف منزلت  يلگودر ا يفرد  يهامحرك  ناختتيشـ  ي ريو درگ  يشـ

قابل   ريو درآمد تأث  لات،يتحص ــ ت،يمانند ســن، جنس ــ  يشــناختتيهســتند. عوامل جمع يذهن
  ي ها يريگميدر تصـم ينقش مهم  زين  يتيافراد دارند. عوامل وضـع يمصـرف  يبر الگوها يتوجه

  حات يو ترج ازهاين توانندمي يو اقتصـاد  يمختلف اجتماع  يهاتيموقع  كنند؛مي  فايا يمصـرف
به    زيفرد با محصــولات و خدمات خاص ن يريســطح درگ ت،يدهند. در نها  رييرا تغ يمصــرف
 ك ي ـفرد بـه    يمنـدو علاقـه يريدرگ زانيهرچـه م  كنـد؛مي مهم عمـل  يمحرك فرد  كي ـعنوان  

ول  تريخدمت ب  ايمحصـ رف آن را ب  شـ د، احتمالاً مصـ تريباشـ نظر خواهد گرفت و به دنبال  در  شـ
 و استفاده از آن خواهد بود. ديخر

  ي شـامل ادراك از ارزش ها  يمصـرف منزلت  يدر الگو  يروانشـناخت يفرد  يهامحرك 
و دانش، و خودانگاره هستند. ادراك افراد از محصولات   ييفرش دستباف، توانا يشناخت  ييبايز

 تواند مي ها دارد؛ ادراك مثبتآن يمصـرف  يهايريگميدر تصـم يمختلف نقش مهمو خدمات 
 يمهم هستند، چرا كه آگاه يهااز محرك  زيو دانش ن  يي. توانادهد شيبه مصرف را افزا  ليم

قرار  ريرا تحت تأث يمصرف يهاانتخاب تواندمي محصولات يايو مزا  هايژگيو درك بهتر از و
 ي بر الگو  ياعمده  ريتاث  زيها نها و اعتقادات آننسبت به مصرف، ارزش   افراد  يهادهد. نگرش 

رف امل و يت فرديشـخص ـ ت،يدارد. در نها  يمصـ  تواند مي  مختلف  يو رفتار  يروان  يهايژگيشـ
رف يالگو   لات يمختلف ممكن اسـت تما  يتيشـخص ـ  يهايژگياو را شـكل دهد؛ افراد با و يمصـ

 داشته باشند.  يمتفاوت يمصرف  حاتيو ترج
  ها، يتيسلبر  دگاهياز د يريرپذيشامل تاث يمصرف منزلت  يدر الگو ياجتماع  يهامحرك 

ناخت  ينگرش معرفت تند. افراد معمولاً تحت تاث گرانيد  ياز هنجارها يريرپذيو تاث  ،يشـ   ريهسـ
لبر  يو رفتارها  هادگاهيد ولات ليو تما رنديگمي قرار  هايتيسـ رف كنند كه   يدارند محصـ را مصـ

مرجع مانند دوسـتان، خانواده و  يها. گروهشـودمي اسـتفاده اي غيمشـهور تبل فرادا  نيتوسـط ا
  ي دارند؛ افراد از نظرات و رفتارها  يمصـرف  يالگوها يريگدر شـكل ينقش مهم  زيهمكاران ن

ع رنديگمي ها الهامگروه  نيا رف خود را با آن كنندمي  يو سـ  ت، يدر نهاها هماهنگ كنند.  مصـ
افراد    يبر رفتار مصــرف توانندمي  هســتند، جيكه در جامعه را يفرهنگ و  ياجتماع  يهنجارها

ــمت الگوهابگذارند و آن ريتاث ــرف  يها را به س  ــ يمص و  رش يكنند تا مورد پذ  تيهدا يخاص
 .رنديقرار گ گرانيد نيتحس

ــناختعوامل روان  ــامل تقو يمصــرف منزلت  يدر الگو  يش  ي اعتماد به نفس، برتر تيش
 ــ ييجو اســت. مصــرف محصــولات و  يفرد تيهو تيجلب توجه كردن، و تقو  ،يتيشــخص

اص ات خـ دمـ دمي  خـ ه نفس خود را افزا  توانـ اد بـ ا اعتمـ د تـ ك كنـ ه افراد كمـ د، ز  شيبـ   رايدهنـ
تن ا  كنندمي احسـاس  تند. برتر زيمتما گرانيمحصـولات از د  نيبا داشـ  يتيشـخص ـ ييجو يهسـ
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ــرف   گرانيدارند خود را برتر از د ليكه تما يدارد؛ افراد ينقش مهم  زين ــان دهند، به مص نش
ر به فرد رو  يكالاها رف   شينما  قياز طر  گراني. جلب توجه دآورندمي  يلوكس و منحصـ مصـ

  ي خاص سـع   صـولاتمصـرف مح  قيمهم اسـت؛ افراد از طر  يشـناختاز عوامل روان  يكي  زين
 ق ياز طر يفرد تيهو تيتقو ت،يرا به خود جلب كنند. در نها  گرانيد نينظر و تحس ـ  كنندمي

ــرف  ــ تيبه افراد كمك كند تا هو تواندمي مص خود را با انتخاب محصــولات و   تيو شــخص
 بگذارند. شيكنند و به نما انيخدمات خاص بهتر ب

  ، ي اقتصاد  طيشرا  ،يشغل  تيشامل سن، موقع ي،مصرف منزلتفردي موثر بر   يهايژگيو 
  ي در الگوها   كنندهنييتع  ينقش ـ تواندمي و سـطح آموزش هسـتند. سـن ت،يشـخص ـ  ،يگزند  وهيش ـ

داشــته    يمتفاوت  حاتيو ترج  لاتيمختلف ممكن اســت تما  نيكند؛ افراد در ســن فايا يمصــرف
 يهسـتند؛ افراد رگذاريو نوع مصـرف تأث  زانيبر م  زين ياقتصـاد طيو شـرا  يشـغل تي. موقعباشـند

اد  يشـغل  تيبا موقع دارند.  يلوكس و منزلت  يبه مصـرف كالاها  يشـتريب ليبهتر، تما يو اقتصـ
ــبك زندگ ينقش مهم زين يزندگ  وهيشـ ـ ــرف يالگوها تواندمي افراد يدارد؛ س ها را آن يمص

در مصـرف   زين يفرد تيسـوق دهد. شـخص ـ  يرا به سـمت محصـولات خاص ـ  اهشـكل دهد و آن
ت؛ و يمنزلت خص ـ  يهايژگيمؤثر اسـ   گرانياز د زيجلب توجه و تما ،يبه برتر  ليمانند م  يتيشـ
ــرف  يرفتـارهـا  توانـدمي ــطح آموزش ن  ت،ي ـقرار دهـد. در نهـا ريرا تحـت تـأث يمصـ  توانـد مي زيسـ

ــرف  يالگوها ــت تما فرادقرار دهد؛ ا  ريرا تحت تأث يمص ــطح آموزش بالاتر ممكن اس  ل يبا س
 داشته باشند. تيفيخاص و با ك يبه مصرف كالاها يشتريب

ــاد يامدهايپ ــامل  ياقتص ــب و كار برا  ؛ش گروه محدود از افراد كه به  كي يرونق كس
را  يبرداربهره يمعنا اد مال  يبه نفع خاص ـ  طياز شـ ت. فسـ ت   يو كلاهبردار ياسـ كه ممكن اسـ

ب، تخلفات مال تفاده از قوان  ،يبه تجارت نامناسـ وءاسـ اره دارد. رفا  نيو سـ و   يطلبهو مقررات اشـ
اشـاره  ييو خودنما شيبه مصـرف لوكس و مصـرف به نما ليتما  شيكه به افزا  ييگراتجمل

ــكاف درآمد ــاد  يهاتفاوت شيكه به افزا يدارد. ش  ي هاافراد و گروه  نيب  يو اجتماع  ياقتص
 مختلف جامعه اشاره دارد.

 يمحصــولات برا يگذار متيشــود تا در قمي شــنهادبه دســت آمده پي به نتايجباتوجه 
رف منزلت  يارتقا طح مصـ ناخت ياز ابعاد فرد  يجامعه مورد بررس ـ انيدر م  يسـ مطرح    يو روانشـ

 ن ييمورد نظر مناسـب و تع  متيق تيدر نها  كهياسـتفاده شـود به صـورت  قيتحق  نيشـده در ا
كه با  شودمي شنهاديصـنعت فرش دستباف، پ رانيمد يبرا افراد باشـد. ييكننده در مصـرف نها

كنند كه بر    نيتدو  يارا به گونه  ديو تول يابيبازار  يهاياسـتراتژ  شـده،ييتوجه به عوامل شـناسـا
  ي ها يداشـته باشـد. اسـتفاده از تكنولوژ ديكنندگان تأكمصـرف  يو اجتماع يمنزلت  يهاارزش 

 ي برا  اررگذيو افراد تأث هايتيبا سـلبر  يهمكار  ها،يراحو تنوع در ط  تيفيك  شيافزا يبرا  نينو
  ي ارائه محصــولات   زيو ن  ،يفرد تيو هو  ياجتماع گاهيفرش دســتباف به عنوان نماد جا  جيترو



 ٢٤١/  نقش عوامل موثر بر مصرف منزلتي بر پيامد هاي اقتصادي صنعت توليد 

 ن،يمؤثر باشـد. همچن تواندمي بخشـد،مي و اعتماد به نفس يكنندگان حس برتركه به مصـرف
انآموزش و اطلاع فرش دسـتباف   يفرهنگ  يهاكنندگان درباره اصـالت و ارزش به مصـرف  يرسـ

ــربه ديخر  يهاتجربه جاديو ا ــولات را   نيا ديبه خر ليادراك و تما تواندمي  فرد،منحص محص
محصــول و عوامل    يهايژگياز و  يبيبه ترك ديصــنعت فرش دســتباف با  رانيمد  كند. تيتقو

ناخت رف  يروانشـ ند. برا ياژهيكنندگان توجه ومصـ ته باشـ اس ـ  يداشـ خ به حسـ بت به    تيپاسـ نسـ
تيق ا،مـ اديا  هـ ا ق  جـ ــولات متنوع بـ تيمحصـ امـ دمي  مختلف  يهـ  ــ  فيط  توانـ از   يترعيوسـ

ــرف ــولات تأك  تيفيكبر   ديبا ن،يكنندگان را جذب كند. همچنمص ــود و از طر  ديمحص  ق يش
ان نســبت به ارزش و اصــالت محصــول  كنندگمصــرف يشــفاف، آگاه غاتيها و تبلبرچســب

 ــ  ي. به منظور كاهش آشـــفتگابدي شيافزا  توانند مي  هامتعدد، فروشـــگاه يهانهياز گز يناشـ
 ارائه دهند.  شدهتيساده و هدا ديخر  يهاتجربه

د ا  رانيمـ اف بـ ــتبـ ت فرش دسـ ــنعـ ه نگرش   دي ـصـ ت بـ ه دقـ ابـ اع  يفرهنگ  يهـ  ي و اجتمـ
رف ند. در جامعهمصـ ته باشـ  ي ش ـينما  يو زندگ ييگرايبه ماد  شيكه گرا ياكنندگان توجه داشـ

ــتراتژ افتـهي ـكاهش   ينيد يهاحال توجه به آموزه  نيو در ع  افتـه،ي ـ شيافزا ــت، اسـ   ي ها ياسـ
 شوند.  ميبا دقت تنظ ديبا  يابيبازار

و شكاف  ،يفساد مال ،يداخل ديرفتن اعتماد به تول  نيمانند از ب  ييهامقابله با چالش يبرا
  ، ي اجتماع  يريپذتيمسئول ت،يشفاف  يهاياستراتژ  ديصنعت فرش دستباف با  رانيمد ،يدرآمد

بالا در  ياســـتانداردها  تيمحصـــولات و رعا تيفي. ابتدا، بهبود كرنديبگ  شيو عدالت را در پ
فرهنگ كار و  تيتقو  ن،يكمك كند. همچنكنندگان اعتماد مصـرف  يتواند به بازسـازمي  د،يتول

ــرا نانيو اطم ياز هنرمندان و كارگران محل  تيحما  قيتلاش از طر ــفانه،  يكار طياز ش   منص
كاهش فسـاد    يكمك كند. برا  ياقتصـاد محل تيو تقو  ياجتماع  يهابيبه كاهش آس ـ تواندمي
  جاديباشـند. ا يريگيشـفاف و قابل پ  ديبا يتيريو مد  يمال يندهايفرآ  ت،يشـفاف جيو ترو يمال

  ي ها اسـتيس ـ قياز طر ،يكاهش شـكاف درآمد يوكار برابر و تلاش براكسـب  يهافرصـت
 ــ  يتيحما  ج يترو تاً،يو عادلانه صـــنعت كمك كند. نها داريبه توســـعه پا تواندمي  ،يو آموزشـ

 ت يهو تيبه حفظ و تقو تواندمي  ،ييگرابر تجمل ديو كاهش تأك  ليو اص ـ  يفرهنگ  يهاارزش 
 كمك كند.  يفرهنگ

در  ياثرات مصـرف منزلت شـودمي شـنهاديپدر انتها براي محققان در پژوهش هاي آتي 
بازدارنده   يمحرك هاو  محصولات لوكس  ديبر قصد خر يشناخت  جاديكه باعث ا  گريد  عيصنا

 مورد مطالعه قرار دهند.محصولات لوكس  ديمصرف لوكس و اثراتشان بر قصد خر
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